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* Pravilnik o izradbi 1 obrani zavr$nog rada

* Upute za izradbu zavr$nog rada na web stranici

nase skole



https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2009_09_118_2914.html
https://ekonomska-dubrovnik.com/dokumenti/10/pravilnici
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/avrsni rad

Sastoji se od sljedecih dijelova:
Naslovna stranica

Sadrzaj

Sazetak (samo za komercijaliste)
Uvod

Glavni dio — razrada teme
Zakljucak

Popis literature

Prilozi

Posljednja stranica rada (za ocjenu)

Zavrsni rad treba biti izraden u dva
primjerka 1 uvezan.




Oblikovanje Word dokumenta za pisanje
zavrsnog rada

Oblikovanje naslovne stranice

Umetanje tablice sadrzaja

Numeriranje stranica




Ekonomska i trgovacka skola

lva Vojnoviéa 12a Centrirano. bold
b
Dubrovnik
Zavréni rad iz predmeta: Centrirano, naziv predmeta bold
Marketing
Tema: Centrirano, naziv teme bold

WOM - Marketing

Mentorlica; eenikice Poravnanje lijevo, tabulator na 11 cm

Ime i prezime, prof. Ime i prezime, 4.a

Smijer: Ekonomist/ica

Dubrovnik, ljetni rok

Skolska godina 2020./2021. Centflfano
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Oblikovanje

naslovne stranice

Font: Arial ili Calibri
Velicina fonta: 14
Prored: 1,15

Naslovna stranica se ne

numerira.
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I Polazno Umetni

[Z¢ Dodaj tekst -
|2 AZuriranje tablice

Tablica

sadrZaja -

lzgled stranice Reference

Dokument? -

Skupna pisma Pregled Prikaz Foxit Reader PDF

4 Umetni krajnju biljesku L &) Upravijanje izvorima @ 1] Umetanje tablice slika ﬂ
E =5 =

ﬂ.’: Sliedeca fusnota ~
Umetni

e = Prikazi napomene

= Q% Stil: APA - It Azuriraj tablicu
Umetni o N Umetanje . . . Oznadavanje
e o Bibliografija ~ opisa slike I'H] Unakrsna referenca e —
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Ugradeno
Automatska tablica 1

Sadrzaj
Naslov 1

ti i bibliografija Opisi
2
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Naslov 2

Naslov 3

Automatska tablica 2

Tablica sadrzaja
Maslov 1

Naslov 2

Naslov 3
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Umetanje tablice
sadrzaja

References (Reference) / Table
of Content (Tablica sadrzaja) /
Automatska tablica 1

Oznaciti sadrzaj




Q Tell me what

=L 17 Add Text~ an! Insert Endnote = % Manage Sources Insert Table of Figures ¥ nsertindex ¥
L3 style: APA - -

Table of CoraRonowin TERe ot one g MO T et Insert Mark Mark
Contents -|| ¥ L Bibliography *  _tion [ECross-reference Entry Citation
Table evel 2 k Bibliograph ptions dex able of Authorities
L B f " 1 2 3 4 5 6 7 8

B [ insert Table of Authorities

1. UVOD _

U ovom radu predstavljen je poseban oblik marketinga koji ne sadrzi 1
reklamiranja vec se nastoji ostaviti $to bolji dojam na kupcu koji ¢e svoje zadc
podijeliti sa svojim prijateljima i obitelji. Prikazane su sve vrste WOM market
ponistava tradicionalno gledanie marketinga.

ry F
N e A b =2 a4 ?Find -
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Sadrzaj
1. UNVOD oo esssss e sss s eessss s e s 1

2.1, Povijest WOM-MArKetiNg@.......ccceiiiiiiiiiiiiiciiisiieessees s esee et esesesese s sseneseasnes 2
2.2, WOM-marketing 0d Usta dO USTa..........ccoceinriiiicecreeeree et
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oznaciti da se
automatski ispuni?

Napocetku pisanja novog poglavlja
(podnaslova i svih ostalih dijelova koje
zelimo umetnuti u tablicu sadrzaja):

1. Najprije numerirajte 1 napisite
naslov, npt.
1. UVOD

2. Selektirajte naslov, zatim naredba
Reference (References)/Dodaj tekst
(Add text)/odabrati level 1 (naslov
1), 2 (naslov 2) ili 3 (naslov 3)

To ponovite za sve naslove u
zavrsnom radu

3. Potrebno je azurirati sadrzaj tablice
da bi svi naslovi bili vidljivi u njoj
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Postavljan;
brojeva stranica

* Naslovna stranica nema rednog broja
stranice

* Stranica sadrzaja nema rednog broja stranice

* 1. UVOD — numeriramo redni broj stranice,
tako da pocinje od 1. stranice




Kako numerirati od T

File Home Insert Design References  Mailings  Review View Q) Tell me what you want to do...

Spacing

0 pt

®
a l:] Margins Orientation Size Columns -7
S C e ) ) ) ) [ 1ot
° C Page Setup .’—E Mark the point at which one page ends

and the next page begins.

Column
Indicate that the text following the column

break will begin in the next column.

o Ako zelite da vam se stranica numerira od trece 1 D Text Wrapping

a4
~

S3 04

Separate text around objects on web
pages, such as caption text from body text.

Section Breaks

Next Page

m Insert a section break and start the new
section on the next page.

da se brojke ne pojavljuju na, primjerice,

»

C D S B

naslovnoj stranici rada 1 kazalu, postupak je

Continuous

malo kompliciraniji.
Insert a section break and start the new
section on the same page.

1. UVOD

S1.

Even Page
m Insert a section break and start the new

section on the next even-numbered page.
0dd Page U ovom|radu prec

rtj Insert a section break and start the new reklamiranja vec se nasto,
section on the next odd-numbered page. pOdI]elltl sa SVOjim prijatel
ponistava tradicionalno gl

o Kursor postavite na pocetak stranice od koje
zelite da numeriranje zapocne, a zatim odaberite

opciju Page layout potom Breaks 1 zatim

WOM marketing :z
kao pojam koji nije raSirel
WOM marketinga koje mc
unistenja. Istaknute su tec
i napisali pravila za uspje?

Continuous.

Cimbenici komunik:
Kao najbolji primjer ove
najuspjesnijin globalnih |
pogurao na novu razinu.
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Kako numerirati od 3. stranice? l

Design Lyout References Maiings  Revi

— |
: ™1 o WS w [ = I 3
Cover Blank PRy s Online Shapes SmartArt Chart Screenshot gy up. add-ins - Wikipedia Online Hyperink Bookmark Cross-  Comi\gnt Header Faoter  Page
Page~ Page Bresk - Pictures . -
Pages Tl ke Adns Medis Inks

o Nakon sto ste to odradili, kliknite ‘ S |
opciju Insert, potom Footer 1 Edit :

| "Marketing je drudtveni i upravijacki

Footer - 1. UVOD [a— [ [— proizvoda od vrijednosti s drugima, p
. ili 5to Zele."

- U ovom radu predstavljen je poseban oblik ma Austin
reklamiranja ve¢ se nastoji ostaviti 8to bolji dojam na k

== 4 X sgraturstne -| AT ()

7 Date & Time

foxt Quick WordArt = Equation Symbol
Box~ Parts - Object - .

Video reference = Num|

podijeliti sa svojim prijateljima i obitelji. Prikazane su s Marketing se bavi potrebam:
B poniitava tradicionalno gledanje marketinga. Gesto nazivan | 4P kojeg E. Jerome h
- Banded elemenata koji se koriste za istovren
- potreba potro$aéa na trZiétu a to su:

WOM marketing zapravo odavno postoji u svij
= kao pojam koji nije raSiren i poznat medu ljudima. Pos

WOM marketinga koje mogu poduzede dovesti do Yih ;..\ ven page) 2.1.  Povijest WOM-marketinga
- uniétenja. Istaknute su teorije mnogih znanstvenika koj
i napisali pravila za uspje3an marketing od usta do ust Buduénost marketinga je u usmenoj

Facet (Odd Page)

Gimbenici komunikacije dosta utjeéu na ovu vrst A 8to se tice povijesti marl

g Kao najbolji primjer ove vrste marketinga pokazal uotena je Sezdesetih godina pro3log !

najuspjesnijih globalnih kampanja Ice bucket challe znanstveni radovi na tu temu. Utemelji
B pogurao na novu razinu. Ditcher. Johan Ardnt je prvi koji je jod
: Filigree obranio doktorat na temu usmene pre:

otvorio sustavno istraZivanje tog podry
posljedice usmene predaje kao $to su
proizvoda.

= Grid P
" Za novi smjer i istrazivanje 1

marketinike modele, izragune | strate
L americkom University of Penssylva
usmenom predajom vezana je uz ni
\WOM-marketingu na internetu medijs
irus u kojoj je uveo pojam virusnog r

Edit Footer

e Footer

Bemar

; 2.2, WOM-marketing od usta dc

B Marketing od usta do us

najjednostavnije moze definirati kao
a proizvodu te time postaju glasnogovc
- reklamu. Komunikacija od usta do L
& nepoznatu tvrtku u malo vremena mo




Kako n}lmerlratl od_
. stranice?

o Ako je ukljucena, iskljucite opciju Link to
previous. Sljedeci korak je odabir pozicije broja
stranice, a to se ¢ini klikom na opciju Page
number, gdje mozete odabrati razlicite nacine
numeriranja vaseg dokumenta.

EKONOMSKA |
TRGOVACKA
SKOLA

DUBROVNIK

H ©-

File Home  Insert

Design  layout References Mailings  Review Design

Different First Page
Different Odd & Even Pages
Show Document Text

*Header from Top: 1,25 cm
* Footer from Bottom: 1.25 cm

+] Insert Alignment Tab

- 151 B0 T 1§ 0
- .| Bottom of Page * | Simple - 4 !
M + Plain Number 1
@ .
3 3
i Plain Number 2
o predstavljen je poseban oblik mark
- 1astoji ostaviti Sto bolji dojam na ku
A rijateljima i obitelji. Prikazane su sv
A = Number 3 no gledanje marketinga.
=
]
= ing zapravo odavno postoji u svije
2 asiren | poznat medu ljudima. Pose
N Page X N
" Accent Bar 1 je mogu poduzecée dovesti do vrhu
2 ju teorije mnogih znanstvenika koji
. = spjeSan marketing od usta do usta
= ;
= Accent Bar 2
= wnikacije dosta utjeéu na ovu vrstu
2 ove vrste marketinga pokazala

e .

o Inih kampanja lce bucket challer
& inu,
o Accent Bar 3
2
Z -r
ﬁ Acecent Bar 4
2
: -
-
i Pg. Mumber 1
-
H oo 1
~
A % More Page Mumbers from Office.com
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Kako numeriratt od 3. stranice?

o Sada bi vam numeriranje trebalo
zapoceti od trece stranice na kojoj
¢e se nalaziti broj tri. Kako biste tu i
brojku promijenili u jedan oznadcite -
brojku, otvorite u kartict Design '
opciju Page Number, zatim
Formate Page Numbers 1 kao
posliednji korak odaberite pod Start

at 1 u okvir upisite broj jedan.
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U" L Avial 14 - AN Al B =
Copy oD
¥ Format Painer | B T U vabe 3 X7 A - - A~

Clipboard [ Fent

= B 9 napbeede Aapbeede AaBbCi AaBhb
-+ | TNomal TNoSpac. Heading1 Heading|

Numeriranje poglavlja — kre¢emo

sa UVODOM, numeriramo ga
brojem 1., svako sljedece 2., 3.,

itd.

1. UVOD

U ovom radu predstavljen je poseban oblik marketinga koji ne s
reklamiranja vec se nastoji ostaviti $to bolji dojam na kupcu koji ¢e svoji
podijeliti sa svojim prijateljima i obitelji. Prikazane su sve vrste WOM nr
ponistava tradicionalno gledanje marketinga.

WOM marketing zapravo odavno postoji u svijetu no tek neko
kao pojam koji nije rasiren i poznat medu ljudima. Poseban osvrt je na
WOM marketinga koje mogu poduzecée dovesti do vrhunca postojanja
unistenja. Istaknute su teorije mnogih znanstvenika koji promatraju marl
i napisali pravila za uspjeSan marketing od usta do usta.

Cimbenici komunikacije dosta utje&u na ovu vrstu marketinga te s
Kao najbolji primjer ove vrste marketinga pokazala se Coca-Cola
najuspjesnijin globalnih kampanja Ice bucket challenge koji je WC

TABULATORI — postavite tabulator za
novi odlomak na 1,5 cm lijevo, koristeci

naredbu ODLOMAK/TABULATORI ili

preko ravnala 1 lijevog rubnika
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Uvod ’

Numerira se arapskim rednim brojem 1

Sadrzi osnovne postavke problema, odnosno
teme koja se obraduje, nacin obrade 1

strukturu rada

Svaki novi odlomak uvuce se na 1,5 cm s lijjeve
strane retka, koriste¢i naredbu TABULATORI

Numeriranje stranica pocinje od uvoda, tako
da je uvod na 1. stranici (kako to napraviti,

pogledajte prethodne upute)




Glavni dio 1li razrada
teme

* Teorijski dio u kojemu se navode doprinosi
razlic¢itih autora.

* Ukoliko je u skladu s temom, drugi dio rada
moze prakticni dio gdje se opisuje konkretan
primjer ili slucaj iz prakse.
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Zakljucak

* Prikaz rezultata 1 spoznaja do kojih ste dosli u

zavrsSnom radu

* Iznosenje vlastitog stava o istrazenom
problemu

* Vlastita mi§ljenja 1 stavovi
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[iteratura

https://pravopis.hr/pravilo/bibliografske-

jedinice/87/
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EKONOMSKA |
TRGOVACKA
SKOLA

DUBROVNIK

Kako navesti bibliografske jedinice?

a) Knjiga:
° jedan autor: Bibliografske jedinice

o Vukojevi¢, Luka. 2009. Izragavanje posljedicnib odnosa u hrvatskome standardnom jezifn. Institut za hrvatski jezik 1
]CZIkOSlOVl]C. Zagreb' U popisu literature bibliografske jedinice navode se abecednim redom prema prezimenu autora ili
9 2 o o 0 0 o 0 . o5 g prvoga autora ako ih ima viSe. Bududéi da je rije¢ o inverziji, iza prezimena piSe se zarez. lzmedu

o Opaci¢, Nives. 2009. Recz mi to kratko i jasno: Hrvatski za normaine [jude. Novi Liber. Zagteb. :

autora pise se tocka sa zarezom. Redoslijed je podataka u bibliografskoj jedinici ovaj: autor(i),
godina izdanja i naslov. Ostali podatci (urednik, izdavac, mjesto izdanja, broj stranica i slicno)

© dO tri autora: ovise o vrsti publikacije.

Bibliografske jedinice navode se ovako:

o Vukusi¢, Stjepan; Zorici¢, Ivan; Grasselli-Vukusi¢, Marija. 2007. Naglasak u hrvatskome knjigevnom jezifn. Nakladni

a) knjiga:
zavod Globus. Zagreb. R —
o Vukojevi¢, Luka. 2009. /zrazavanje posljedicnih odnosa u hrvatskome standardnom jeziku.
° Vlée Od trl autora: Institut za hrvatski jezik i jezikoslovlje. Zagreb.
o Opacic, Nives. 2009. Reci mi to kratko i jasno: Hrvatski za normalne ljude. Novi Liber.
° Amldilc’—Peroéewé, Katica i dr' 1994 Oporezz'mﬂje dObOdﬂkﬂ Z dObZ.tﬂ/éﬂ' RRiF. Zagreb' « do lfiaagliteol:a: Vukusi¢, Stjepan; Zorici¢, Ivan; Grasselli-Vukusié, Marija. 2007. Naglasak u

hrvatskome knjizevnom jeziku. Nakladni zavod Globus. Zagreb

vise od tri autora: Amidzic-Perocevi¢, Katica i dr. 1994. Oporezivanje dohodaka i dobitaka
RRIF. Zagreb.
bez podatka o autoru (navodi se urednik ili priredivac):

° bez podatka o autoru (navodi se urednik ili priredivac):

o Obrada jezika i prikaz znanja. 1993. Ur. Tkalac, Slavko; Tudman, Miroslav. Zavod za informacijske studije. Zagreb.

o Obrada jezika i prikaz znanja. 1993. Ur. Tkalac, Slavko; Tudman, Miroslav. Zavod za
informacijske studije. Zagreb.

o Hratski knjigevni romantizam. 2002. Priredio Jel¢i¢, Dubravko. Skolska knjiga. Zagreb.

o Hrvatski knjizevni romantizam. 2002. Priredio JelGi¢, Dubravko. Skolska knjiga. Zagreb.

4o 5 ss gc B A ., . . o N Opdi religijski leksikon: A— Z. 2002. Ur. Rebi¢, Adalbert. Leksik fski zavod Mirosl
o Opdi religijski leksikon: A — Z. 2002. Ur. Rebi¢, Adalbert. Leksikografski zavod Miroslav Krleza. Zagreb. R e P e e e T

Krleza. Zagreb.

o Enciklopedija prirode. 1999. Ur. Burnie, David i dr. Znanje. Zagreb.

o Enciklopedjja prirode. 1999. Ur. Burnie, David i dr. Znanje. Zagreb.

vise izdanja: Bari¢, Eugenija i dr. 21990. Gramatika hrvatskoga knjizevnog jezika. Skolska
knjiga. Zagreb

o V1§€ iZdanja: Bﬂrié, Eugeniia 1 dr. 21990' Gmmaﬂ}éﬂ /?rmfs/éogd /éfyi%eﬁﬂ0gj€%l)éd. SkOlSka kn]lga. Zagreb. viSe izdavaca: Kastela, Slobodan. 2008. Prometno pravo. Skolska knjiga — Fakultet prometnih

znanosti Sveucilista u Zagrebu. Zagreb

viSe mjesta izdanja: Zgusta, Ladislav. 1971. Manual of Lexicography. Academia — Mouton.

o vise izdavaca: Kastela, Slobodan. 2008. Prometno pravo. Skolska knjiga — Fakultet prometnih znanosti The Hague - Paris - Prague.
Sveuélhéta u Zagrebu Zagreb b) ¢asopis: Petri¢, Lidija; Pranic, Ljudevit. 2010. EkoloSka svijest u hrvatskoj smjestajnoj industriji
: : Acta Turistica Nova 4/1. 5-21.

c) zbornik: Vince, Jasna. 2010. Nominativ prema ostalim padezZima. Sintaksa padeza: Zbornik

° wvise m}CSta IZdﬂn}a: Zgusta, Ladlslﬂv. 1971 o Mﬂﬂﬂﬂ/ # Lexl'fogfﬂp@. Academla = Mouton. The Hague = Parls - radova znanstvenoga skupa s medunarodnim sudjelovanjem Drugi hrvatski sintakticki dani. Ur.
Prague Birti¢, Matea; Brozovi¢ Roncevi¢, Dunja. Institut za hrvatski jezik i jezikoslovije. Zagreb.
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Kako navesti bibliografske jedinice?

b) Casopis:

Autori ¢lanka Godina izdanja Naslov c¢lanka

Petri¢, Lidija; Prani¢, Ljudevit. 2010. Ekoloska svijest u hrvatskoj
smjestajnoj industriji. Acta Turistica Nova 4/1. 5-21.

Naztv casopisa Broj casopisa. Broj stranica

na kojima je clanak.
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Kako navesti bibliografske jedinice?

c) Zbornik:

Vince, Jasna. 2010. Nominativ prema ostalim padezima. Sintaksa padeza: Zbornik radova Znanstvenoga skupa s
mednnarodnim sudjelovanjers Drugi hrvatski sintakticki dani. Ur. Birti¢, Matea; Brozovi¢ Roncevi¢, Dunja. Institut za
hrvatski jezik 1 jezikoslovlje. Zagreb.
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Kako navesti bibliografske jedinice?
d) Mrezni i elektronicki izvori:

° tekst na mreznoj stranici:

Radi¢, Drago. Informaticka abeceda. Split. http:/ /www.informatika.buzdo.com/index.html (pristupljeno 11. travnja 2010.).

o rad u elektronickome casopisu:

Udiljak Bugarinovski, Zrinka; Paveli¢, Damir. 2002. Informatizacija Knjiznice i dokumentacije Ekonomskog fakulteta u
Zagrebu i edukacija korisnika. Edupoint. CARNet. Zagreb. 1-7. http://edupoint.carnet.hr/casopis/broj-04/clanak-
01/ekonomski.pdf (pristupljieno 14. svibnja 2003.).

o elektronicki medjj:

(CD-ROM, DVD-ROM i sli¢no): Leskovié¢ Cesmadziski, Mitjana. 1999. Ulaga i znacenje sajamskog nastupa [CD-ROM].
Ekonomski fakultet SveuciliSta u Zagrebu. Zagreb.
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Prilozi

Ubacuju se na kraju rada, numeriraju se 1 navode
u sadrzaju

Mogu biti, npr.: bilanca, racun dobiti i gubitka,
finnancijski plan, itd.
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Datum predaje rada:

(mentor je prihvatio izradbu)

Potpis mentora:

Posljednja stranica

Datum obrane rada:

Ocjena obrane rada:

Ovdje mentor upisuje datum

Konaéna ocjena:

predaje rada, ocjenu 1 ostale

Povjerenstvo:

Mentor: pOdatkC

Profesor struke:

Profesor struke:

Prostor za izdvojeno misljenje ili eventualni komentar:
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Daktilogratske upute

Rijeci se odvajaju samo jednim razmakom
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Interpunkcijski znakovi (., :; ? ') piSu se odmah iza rijeci bez razmaka, a nakon interpunkcijskog znaka obavezno slijedi

razmak

Navodnici i zagrade pisu se zajedno s rijecju ispred 1 iza koje se nalaze
o ,0Ovako* 1 (ovako)
° Ne,, ovako ,, ili ( ovako )

Paziti na spojnice 1 crtice

o Spojnica se piSe bez razmaka (http://pravopis.Hr/pravilo/spojnica/68/)

o Npr. Ekonomsko-birotehni¢ka skola, Dubrovacko-neretvanska zupanija, pravno-organizacijski oblik

o Crtica za rastavljanje se pise s razmakom slijeva 1 zdesna

° Npr. Let Dubrovnik — Zagreb, Ekonomska i trgovacka skola - Dubrovnik
Tekst se piSe u odlomcima, pocetak odlomka mora biti uvucen (tipka tab, namjestiti gor

Za tekst u radu koristiti opciju Obostrano poravnanje/ Justify radi urednijeg izgleda

n

J

rane rada

ne rada

Tab stop positi
ocjena: ___

stvo:

struke: _

struke: | | cuder

za izdvojen

u uvlaku na 1,5 cm)
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Oblikovanje teksta

Design layout References Mailings Review View ‘\;} Tell me what you want to do...
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Pafte | A BI U-abeX, X A-W-A-=E====- & - T MNormal | TNo Spac.. Heading1 Hi
o Standardna velicina slova za tekst je 12, a za naslove Cliboad 1 Fon ; o
. Vv 15
poglavlja 14 -
2,5
o Vrsta fonta Arial ili Calibri 30
Line Spacing Options...
s * * * * J’: ace peftore Faragra
o Cijeli rad treba biti uskladen, pisan u istom fontu, .
bez obojenth pozadina
o Stil fonta (Bold, Italic, Underline) primjenjuje se -
samo na pojedine rijeci ili dijelove recenica kako bi -
se nesto istaknulo (ne precesto kako tekst ne b1 :
izgledao neuredno) :

(0]

Prored teksta 1,5
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Margins Orientation Size Columns 5. h . - =
. bt Hyphenation~  Z¢Right: 0 cm 1= After: 10 pt

Position V

<l

Normal £ Paragraph
Top: 2,54 cm Bottom:2,54 cm
Left: 2,54 cm Right:2,54 cm

(0]

Normal: Narrow

Top: 1,27 cm Bottom:1,27 cm
Left: 1,27 cm Right:1,27 cm

° gornjaidonja 2,54 cm

Moderate
Top: 2,54 cm Bottom:2,54 cm
.o . Left: 1,91 cm Right:1,91 cm
° lijeva i desna 2,50 cm o e
Wide
©,0 v . Top: 2,54 cm Bottom:2,54 cm
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Inside:3,18 cm Outside:2,54 cm

Office 2003 Default
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Ubacuju se izmedu teksta

Svakoj slici, crtezu, tablici 1 grafikonu dodaje
se redni broj 1 naziv 1 piSe odmah ispod slike
(ili pored slike, ovisno kako je rad oblikovan)
Takoder, ako ste koristili tude slike, tablice 1

sl., potrebno je ubaciti u fusnotu i izvor s
kojeg ste preuzeli

Word 2016: References (Reference)/ Umetni
fusnotu
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L
\aBbCe AaBbeer AQDB Assvcer acgbeeve Aosbceds AaBbCcDC AoBbCcDG AABSCCDD AaBsCcD AaBbCCD |AaBbCCDC,

3. Move to the beat kampanja sa glazbom u svojoj jezgri. Dobitnik Grammya
producent Mark Ronson i pjevaica Katy B udruzili su svoje snage kako bi
proizveli himnu kampanje Anywhere in the world. Ono 3to Eini pjesmu
posebnom su zvukovi koje proizvode 5 miadih sportasa dok treniraju.
Promotivni materijal bio je skup prica i iskustava mladih sportasa te o tome kako
su svoj Zivot posvetili sportu. Ostvarili su viSe od 25 milijuna video pregleda na
raéunalima i mobilnim uredajima, kao i ukupno 245 milijuna pretrazivanja putem
interneta.
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Citiranie

o Ako se u tekstu citira nekog autora, potrebno je
citat staviti pod navodnike te navesti autora ili
izvor citata pomocu fusnota

o Word 2016: Reference — Umetni fusnotu

1) Addd Text = 1
lupdatebie | A0

Table of [
Conterts + Featnate

Insart

Show Notsz Captien

Tell me more.
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Mark
Citation

nastao je viralni marketing.! Valja spomenuti i Wilsonovu definiciju kojom viralni
marketing opisuje kao ,bilo koju strategiju koja ohrabruje pojedince da prosljeduju
marketinSku poruku drugima, stvarajuci potencijal eksponencijalnog rasta u izloZzenosti
i utjecaju poruke. Poput virusa, takve strategije iskoriStavaju prednost brzog Sirenja
(mnoZenja) poruke na tisuce, milijune®, te Langerovu koja kaze kako je viralni
marketing .namjerno induciranje word-to-mouth oglasavanja u svrhu marketinskog
oglasavanja tvrtki.* Wilson istice Sest osnovnih elemenata koji se ne trebaju svi
provesti, ali zajedno doprinose snaznoj viralnoj marketinskoj strategiji. Elementi su
sljedeci: ponuda proizvoda ili usluge, pruzanje prijenosa poruke koje ne iziskuje
prevelike napore, jednostavno skaliranje od malih do velikih grupa pri ¢emu mora
postojati pripremliena strategija za eksponencijalni rast, iskoriStavanje zajednickih
motivacija i ponasanja, koriStenje postojece komunikacijske mreZe i iskoriStavanje
drugih izvora. Najvidljivija prednost viralnog marketinga vezana je uz financijske
troskove, te velik broj potrosaca koji to postaju skoro preko noci. Nedostatak ovog
marketinga je taj Sto nakon provodenja viralne kampanje ta kampanja gubi nadzor i ne
mozemo utjecati na nju, a ako viralna kampanja ode krivim putem, potrosaci je mogu
prepoznati kao nepoZeljnu, pa je oznaciti kao spam.

Marketing Zamora (Buzz marketing) - koristenje zabavnih sadrzaja, novosti i sl. kako
bi se ljudi potaknuli na pricanje, {j. Sirenje glasina o nekom proizvodu odnosno marki.
Naziv Buzz cesto se koristi kao sinonim za cjelokupni marketing od usta do usta,
medutim ipak je on sinonim za marketing usmene predaje usmjeren ponajvise prema
mladima. Buzz marketing ne garantira uspjeh, ali je s druge strane dosta prodorniji od
skupe reklame standardnog tipa marketinga. Najrasireniji je putem drustvenih
internetskih mreza npr. facebook, twitter...

Drustveni marketing (Community marketing) - stvaranje skupina koje imaju neki
zajednicki interes prema proizvodu i osiguranje sredstava koja su potrebna tim
zajednicama. Proces druStvenog marketinga provodimo analizom okruzenja,
istraZivanjem i odabirom ciljane skupine, utvrdivanjem ciljane skupine. Specificna
podrucja drustvenog marketinga su: politicki marketing, marketing dobrotvornih
organizacija, marketing ideja, marketing vjerskih institucija i osobni marketing.

Lokalni marketing (Grassroots marketing) - organiziranje i motiviranje volontera na
nekom osobnom slucaju ili projektu na lokalnoj razini.? Lokalni marketing se svodi na
dobavljanje kupaca i klijenata za lokalne tvrtke. Lokalne tvrtke su tvrtke koje svoje
usluge pruzaju iskljucivo unutar neke lokacije, npr. slasticar opsluzuje klijente samo
unutar neke geografske lokacije, isto vrijedi i za kafice, zubare, ducane, frizere...

1 http://cultstud.ffri.hr/istrazivanje/radovi/435-viralne-k. fen koji
drustvenu-sferu 4.03.2017
2 http://oxidian.hr/savjeti-za-lokalni i i netu/ 4.03.2017
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Izvori
informacija:

o Naglasavam kako se metoda copy-paste s
interneta u Word ne smatra izradom zavrsnog
radal

o Podaci se mogu preuzeti s Interneta, ali to ne
smije biti copy-paste Citavih stranica.
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*Savjeti, smjernice za pripre
zavrsnog rada

mu

V

*Osnovne informacije

* Tematski zahtjevi
* Enciklopedjje, strucna
literatura, ¢asopisi

* Arhivi, tvrtke, institucije

VYV VY




Internet
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Portal hrvatskih znanstvenih 1 struénih casopisa
https:/ /hrcak.srce.hr/

Portal Pitaj knjiznicare
https:/ /www.knjiznica.hr/pitajte-knjiznicare/

Google scholar
https://scholat.google.com/

Navesti izvore za preuzete fotografije

Koristiti slobodne 1zvore za fotografije, npr.
https: // pixabav.com/
https://www.istockphoto.com/en/

Online enciklopedije, npr.
https://www.lzmk.hr/izdanja/online-izdanja

Online strucni ¢asopisi, npt.
https://www.media-marketing.com/

Stranice Vlade RH, ministarstava, Statistickog zavoda RH....

Wikipedia

Koristiti neprovjerene stranice bez podataka o autorstvu 1
autorskih prava

Copy/paste bez navodenja izvora



https://hrcak.srce.hr/
https://www.knjiznica.hr/pitajte-knjiznicare/
https://scholar.google.com/
https://pixabay.com/
https://www.istockphoto.com/en/
https://www.lzmk.hr/izdanja/online-izdanja
https://www.media-marketing.com/

Vrednovanje 1zvora informacija ’

° 5 pitanja:

o

(¢]

o

(@)

O

Tko?
Sto?
Gdje?
Kada?

/.asto?

Tko je autor?

Je li rijec o originalnom sadrzaju ili o kopiji? Je li sadrzaj objektivan? Jesu li
informacije tocne 1 pouzdane? Temelje li se na istrazivanju ili osobnom stavu?

Domena na kojoj je stranica objavljena (.hr, .org, .edu, .com...), je li stranicu
objavila akademska zajednica, pojedinac, politicka ili komercijalna udruga...

Odrzava li se stranica redovito, jesu li poveznice aktivne, a podaci aktualni?
Odrazava li stranica odredena politicka/ideoloska/ekonomska/ osobna
stajalista ili je objektivhar Kome je sadrzaj namijenjen? Tilda (~) u adrest znaci
da se radi o osobnoj stranici - stavovi te osobe se ne moraju poklapati sa
stavovima ustanove na cijem su serveru smjestene stranice.
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Koristent 1zvort: biEsa

-
o Pravilnik o izradbi i obrani zavr$nog rada (NN 118/2009.).

(Pristupljeno 11. sijecnja 2021.)
o Google Scholar. (Pristupljeno 11. sijecnja 2021.)
o Portal hrvatskih znanstvenih i strucnih ¢asopisa. (Pristupljeno 11. sijecnja 2021.)
o Portal Pitajte knjiznicare. (Pristupljeno 11. sijecnja 2021.)

o Ekonomska i trgovacka skola Dubrovnik.

(Pristupljeno 11. sijecnja 2021.)
° Pixabay. (Pristupljeno 11. sijecnja 2021.)
o Leksikografski zavod Miroslav Krleza. (Pristupljeno 11. sijecnja 2021.)

o Edutorij
(Pristupljeno 11. sijecnja 2021.)
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https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2009_09_118_2914.html
https://scholar.google.com/
https://hrcak.srce.hr/
http://www.knjiznica.hr/pitajte-knjiznicare/
https://ekonomska-dubrovnik.com/dokumenti/10/pravilnici
https://pixabay.com/
https://www.lzmk.hr/izdanja/online-izdanja
https://edutorij.e-skole.hr/share/page/document-details?nodeRef=workspace://SpacesStore/5263b958-69b0-4cb3-ac0c-04583c5aea1d

